
本公司依據氣候相關財務揭露建議（Task Force on Climate-related Financial Disclosures, TCFD）的架構，分為治理、策略、風險管

理、指標和目標等，由高階管理階層就風險與機會之影響程度及發生頻率評分，針對轉型風險(政策與法規、技術、市場、名譽)、實體

風險(立即性風險、長期性風險)及機會(資源效率、能源來源、產品/服務、市場、韌性)鑑別與描述對公司營運較相關之主題影響與因應

策略， 

 

治理 策略 風險管理 指標和目標 

氣候相關風險與機會 

的治理情況 

業務、策略和財務規劃， 

實際及潛在與氣候相關的衝擊 

氣候相關風險管理流程 評估和管理氣候相關議題的

指標和目標 

◆ 氣候變遷風險因應狀況未來

永續發展推行小組將定期向

董事會報告，由董事會監督

執行成效。 

◆ 創惟已成立永續發展推行小

組，由副總擔任主任委員，

每年不定期召開會議，於會

議中討論公司營運因氣候相

關變遷所產生之風險機會議

題與因應對策。 

◆ 參照 2024 年度短中長期氣候風險與機會

表；以十年期 (a decade)考量公司長期營

運發展，定義短期為 1-3 年、中期為 4-6

年，長期為 7-10 年。 

◆ 創惟將氣候風險列為重大營運風險之一，

氣候變遷和全球暖化問題對上游供應鏈、

公司營運之下游至客戶端的價值鏈均會造

成重大影響。為充分掌握氣候相關風險對

公司營運與發展的影響或可能進而創造的

機會，創惟鑑別出氣候相關風險與機會，

針對顯著影響財務、改變營運策略或商業

模式和衝擊範圍擴及價值鏈的議題，優先

規劃因應對策與管理措施。 

風險鑑別、評估及管理流程如下: 

 

整體來看 2024 年度風險評估結果，皆為中低度

風險並無高風險項目，然基於降低風險考量，創

惟仍選擇發生度與衝擊度相對較高的項目提出相

關風險因應策略。 

◆ 2024 年度完成溫室氣體

盤查及增加網站及公開資

訊揭露 

◆ 2023 年度已達成減少排

放量 2%之目標 

◆ 2024 年度起以減少排放

量 2%為目標 

◆ 2025 年度起以減少排放

量 1%為目標 

◆ 持續依循 ISO 14064-1: 

2018 查證規範進行溫室

氣體排放自主盤查，確實

掌握溫室氣體排放狀況，

進而研議並提出可行之溫

室氣體減量方案 

Step1

•由永續推行小組完成氣候環境背景資料蒐集

•氣候風險及營運範圍評估

Step2

•建立氣候風險與機會項目清單

•建立內部營運衝擊調查問卷

Step3

•永續推行小組實施氣候風險機會及營運衝擊分析

•決定重大風險項目

Step4
•建立執行策略及目標設定

Step5

•每年透過永續推行小組議滾動檢討執行策略及目

標之成效



      

主題 
面向 項目 

影響 
期程 對公司的財務影響 因應管理措施 

TCFD 

氣候相

關財務

揭露 

轉型風險- 

政策和法規 

提高溫室氣

體排放定價 
長期 

因應氣候變遷制訂的政策與法規，企業可能面臨碳

稅徵收的風險，導致營運成本上升，惟本公司非屬

高排碳產業，對財務衝擊影響不大。  

持續 ISO 14064-1 溫室氣體自主盤查，控制碳排量並加速制定

減少溫室氣體排放減量計畫。 

轉型風險- 

市場 

原物料 

成本上漲 
長期 

極端氣候可能導致原物料供不應求因而造成外包商提

高價格，原物料成本上漲將提高公司營運成本，稀釋

獲利，競爭力下降 

與多個外包商建立合作關係，避免對單一外包商之依賴，並建利

長期合作互信，以獲得外包商的支持和優先待遇，同時密切關注

市場和行業的變化，包括原材料價格趨勢和供應情況，提前預見

可能的問題，必要時與外包商簽訂長期供應合約，確保穩定的供

應和價格。 

實體風險- 

立即性 

颱風、洪水

等極端天氣

事件嚴重程

度提高 

長期 

極端天氣事件除可能衍生災後復原成本外，更可能造

成供貨運輸時程延遲並提高運輸或庫存成本，斷貨將

可能導致客戶交貨延遲甚或客戶產線損失產值轉嫁至

公司。  

1. 營運韌性：建立災害應變計畫，確保供應鏈穩定，提升遠距工

作與備援系統能力。 

2. 員工與客戶安全：提供防災訓練，確保緊急聯繫機制暢通，保

障人員安全。 

機會- 

資源效率 

更高效率的

生產和配銷

流程 

長期 

提高生產和配銷效率可降低成本、縮短交貨時間、提

升產品品質和市場競爭力，進而增加盈利與客戶滿意

度，優化資源配置，強化供應鏈管理，促進企業持續

發展。 

1. 精實生產管理：導入自動化技術、標準化流程及即時數據監

控，以減少浪費、提高產能並提升品質控制。 

2. 智慧供應鏈優化：利用數據分析預測需求，提升庫存管理效

率，與外包商建立緊密合作關係，確保原料與產品快速流通。 

3. 數位化配銷系統：應用先進物流技術，如倉儲管理系統與運輸

管理系統，提高配送準確度，縮短交貨時間並降低成本。 

機會- 

產品和服務 

開發新產品

和服務的研

發與創新 

長期 
1.投資新設備和低碳產品研發，生產成本提高。 

2.產品能源效率提升，使用階段能源費用減少。 

透過產品多元化創造更高單價的產品和服務，增加營收； 

每年自營收中提撥研發預算，持續投入研發高效能、低碳足跡的

環境友善產品。 

 
 


